Tworzenie produktéw turystycznych ma przyczyni¢ sie do rozwoju gospodarczego regionu.
Podkreslenie waznosci produktdw turystycznych powinno prowadzi¢ do intensyfikacji ustug
zwigzanych z obstugg turystow, a co za tym idzie generowaé nowe miejsca pracy. Obecnie na terenie
powiatu choszczenskiego brak jest odpowiedniej infrastruktury technicznej typu szlaki rowerowe,
konne i piesze, ktére to prowadzg do ograniczenia mozliwosci uprawiania réznych form turystyki
aktywnej, dodatkowo brak jest na terenie powiatu dostatecznie duzej ilosci bazy agro- i eko-
turystycznej co w konsekwencji moze prowadzi¢ do spadku atrakcyjnosci turystycznej powiatu
choszczenskiego. Wykorzystywanie w zbyt waskim zakresie waloréw naturalnych powiatu, w tym
jezior oraz bogactwa naturalnego powiatu przyczynia sie do braku kojarzenia powiatu jako krainy
jezior i zdrowej zywnosci. Program rozwoju turystyki kulturowej ma przyczynic¢ sie do wzmocnienia
tozsamosci mieszkaricéw oraz podniesc atrakcyjnosc turystyczng regionu.

Zaznaczy¢ nalezy, iz rdinorodno$¢ Srodowiska przyrodniczego oraz pofozenie powiatu

choszczenskiego stanowig jego najwieksze atuty, ktéry w sposéb planowy nalezy wykorzystaé.

Obszar priorytetowy Il — Promocja produktow oraz waloréw turystycznych

Planowanie rozwoju oraz promocja produktu turystycznego zwigzana jest ze $cistg wspdtpracg trzech
sektoréw: publicznego, prywatnego oraz niekomercyjnego (instytucje non — profit), np.:
stowarzyszenia, fundacje, itp.

Opracowane produkty turystyczne mogg sta¢ sie wazinym elementem promocji powiatu. Przy
konsekwentnym dziataniu, zmierzajgcym do poprawy infrastruktury turystycznej, skomponowaniu
oferty zorientowanej na konkretnego odbiorce, przeprowadzeniu wtasciwej kampanii majgcej na celu
promocje produktu na rynku krajowym i zagranicznym, mozna osiggna¢ wysoki stopien ich rozwoju
jak réwniez samego rozwoju powiatu.

Jednoczesnie zaznaczy¢ nalezy, iz przy kreowania produktu turystycznego waznym elementem jest
jego promocja, czyli system wymiany informacji miedzy ludZmi, w ktérej producenci przekazujg
konsumentom zespét sygnatéw, majacych zwrdcié ich uwage na korzysci, jakie mogg uzyskac
dokonujac zakupu ustug. W celu zapewnienia odpowiedniej promocji nalezy dotrze¢ do jak
najszerszego grona odbiorcéw w celu przekonania o szczegdlnych walorach oferty turystycznej,
podtrzymaniu popytu na produkty juz znane czy tez nabycia wiekszego pakietu produktow przez
potencjalnego nabywce, np. przedtuzenie pobytu, czestsze przyjazdy. Do najbardziej popularnych
i skutecznych srodkow promocji mozna zaliczyé: reklame w prasie, radiu, telewizji, kontakt z grupami
opiniotwdérczymi (Public Relations), Internet, ulotki, broszury, plakaty, gadzety reklamowe, kampanie
promocyjne — targi i wystawy itp. Dodatkowych narzedziem promocji sg réwniez targi turystyczne,

konferencje prasowe, wywiady w $rodkach masowego przekazu, seminaria czy imprezy
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sponsorowane. Dodatkowo jako S$rodek reklamy mozina zastosowad konkursy organizowane

cyklicznie przez powiat oraz gminy oraz organizacja programéw swigtecznych.

Gtéwne cele promocji produktow oraz waloréw turystycznych:

1.

Poprawa konkurencyjnosci oferty turystycznej powiatu choszczenskiego na rynku krajowym
i miedzynarodowym.

Zbudowanie obrazu powiatu choszczenskiego jako ,lidera” zréwnowazonego rozwoju.
Stworzenie marki powiatu choszczenskiego.

Zwiekszenie liczby turystow odwiedzajgcych powiat choszczenski.

Dziatania zmierzajgce do opracowania produktéw turystycznych

1.

Koordynacja dziatan powiatu, gmin i podmiotow realizujgcych ustugi turystyczne, w tym
zwtaszcza wspélng promocje.

Nawigzanie wspotpracy z powiatami partnerskimi w celu wymiany doswiadczen, wspdlnej
promocji produktéow i budowy wzajemnie uzupetniajgcych sie nowych rynkéw turystycznych.
Wspétpraca z przedsiebiorstwami turystycznymi sektora MSP w zakresie promociji ich ofert,
Promocja regionu pod katem rozwoju turystyki.

Poprawa oznakowania szklakow turystycznych, tras dojazdowych, atrakcji turystycznych oraz

obiektéw noclegowych.

PRIORYTET Il: PROMOCJA PRODUKTOW ORAZ WALOROW TURYSTYCZNYCH

Program

Opis

Zadanie

Zrédto finansowania

Program
opracowania
oferty
produktéw
turystycznych
powiatu

choszczenskiego

Program ma na celu
opracowanie kompleksowej
oferty turystycznej produktow
powiatu choszczenskiego w tym
podziat na turystyke catoroczng,
wiosenno — letnig oraz jesienno
—zimowag, rodzinng oraz
aktywng. Okreslenie atrakcji
pod wzgledem tematycznym, a
co za tym idzie uelastycznienie i
aktualizacja ofert juz

istniejgcych , stworzenie

- konsultacje
gmin i powiatu w
celu opracowania
kompleksowej
oferty
turystycznej
powiatu

- podziat atrakgcji
turystycznych
pod wzgledem
ich atrakcyjnosci

oraz tematyki a

Regionalny Program
Operacyjny dla
Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego,
Priorytet V, Wspdtpraca z
Urzedem Marszatkowskim
w zakresie promocji,
Instytut Wspierania
Turystyki,
Zachodniopomorska
Regionalna Organizacja

Turystyczna, Polska
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nowych ofert, w tym
zwiekszenie ich o imprezy
kulturalne i catoroczne
przyczyni sie do rozwoju
gospodarczego regionu oraz
wykorzystania i
wyeksponowania waloréow
naturalnych powiatu
choszczenskiego. Opracowana
oferta pozwoli zaprojektowad
materiaty promocyjne, ktére
beda dystrybuowane na targach
krajowych i miedzynarodowych,
podczas imprez
organizowanych w
zaprzyjaznionych gminach. Ta
forma reklamy jest wazna
przede wszystkich ze wzgledu
na identyfikacje przedmiotu, a
wiec kreowanie wizerunku
turystycznego powiatu.
Kompleksowo opracowana
oferta turystyczna powiatu
oparta na wielu imprezach
kulturalnych i sportowych
zwtaszcza w trakcie sezonu
letniego bedzie miata szanse
nabrac charakter imprez
krajowych i miedzynarodowych
—zwiekszenie ich rangi
zdecydowanie przyczyni sie do
wzrostu udziatu turystéw
zagranicznych w ogdlnej liczbie

odwiedzajgcych powiatu

takze

Sezonowosci

Organizacja Turystyczna
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choszczenski.

Program
promocji
produktow
turystycznych
na targach
krajowych i

zagranicznych

Program ma na celu promocje
produktow turystycznych na
targach krajowych
miedzynarodowych. Udziat w
targach pozwoli w petni
zaprezentowac oferte
produktow powiatu
choszczenskiego, a tym samym
nawigzac kontakty oraz
wspotprace z zaprzyjaznionymi
powiatami, instytucjami i
stowarzyszeniami. Dodatkowo
zaznaczy¢ nalezy, iz targi
stanowig idealng ptaszczyzne do
wymiany doswiadczen,
pomagajg kreowac przyjazny
wizerunek naszego powiatu.
Powiat Choszczenski powinien
bra¢ czynny udziat w
najwazniejszych imprezach
krajowych, takich jak: TT
Warsaw, czy Tour Salon w
Poznaniu, rownie wazny
powinien by¢ udziat w targach
zagranicznych, szczegdélnie w
ITB Berlin. Do tego celu
powinno sie wykorzystac
stoisko narodowe,
organizowane przez Polskg

Organizacje Turystyczna.

- ustalenie
harmonogramu
wystaw

w ktorych
powinien bra¢
czynnie udziat
powiat
choszczenski

- hawigzanie
wspotpracy

z powiatami,
instytucjami

i
stowarzyszeniami
- opracowacd
koncepcje stoiska

wystawowego

Regionalny Program
Operacyjny dla
Wojewddztwa

Zachodniopomorskiego,

Priorytet V, Wspdtpraca z

Urzedem Marszatkowskim

w zakresie promocji,
Instytut Wspierania
Turystyki,
Zachodniopomorska
Regionalna Organizacja
Turystyczna, Polska

Organizacja Turystyczna

Promocja produktéw turystycznych oraz promocja powiatu w oparciu o realizacje programow

w ramach Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Choszczenskiego pozwoli stworzyé pozytywny

wizerunek powiatu oraz przyczyni sie do zwiekszenia naptywu turystéw. Bez odpowiednio
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prowadzonych i co najwazniejsze — skutecznych dziatann promocyjnych, skierowanych do wtasciwego
rynku turystycznego, nie moze by¢é mowy o intensywnym rozwoju turystyki w powiecie
choszczenskim. Promocja produktow turystycznych oraz powiatu choszczenskiego powinna by,
zatem skierowana do rynku konsumenta, czyli przede wszystkim do ludnosci polskiej mieszkajgcej
w duzych aglomeracjach przemystowych.

Promocja rzutuje na decyzje turysty o wyborze odpowiedniego dla niego miejsca wypoczynku.
Kolejne odwiedziny danego terenu przez turyste wynikajg ze stopnia jego zadowolenia z pierwszego
pobytu.

Najwazniejszym celem winno by¢ zatem zachecenie turystéw do odwiedzin danego powiatu poprzez
wyrobienie u nich opinii o szerokiej ofercie i wielu mozliwosciach spedzania wolnego czasu.
Organizacja imprez zaréwno kulturalnych jak i sportowych jest waznym dziataniem marketingowym
promujgcych powiat. Wazne jest, aby turysci mogli czynnie braé¢ w nich uczestniczy¢. Réwnie waznym
elementem promocji jest mozliwos¢ zakupienia przez turyste wyrobdw (pamigtek) zwigzanych
z imprezg (kubki, chusty, koszulki itp.). W czasie trwania tych imprez turysta musi mie¢ okazje
przezycia czego$ wyjatkowego, o czym bedzie dtugo pamietat i kojarzyt z Ziemig Choszczenska.
Wspdtpraca z mediami w znacznym stopniu moze przyczynié sie do wiekszej liczby odwiedzajgcych
nasze tereny turystow. Turysci wybiorg ten obszar o ktorym wiecej wiedzg, szczegdlnie
o mozliwosciach i bogactwie ofert, umozliwiajgcych interesujgcego spedzania czasu. Tworzac
wyrazisty wizerunek powiatu, odrdzniajgcy go od innych, w efekcie ksztattujemy oryginalng
przestrzen turystyczng. Dziatania te doprowadzg do powstania zwigzku emocjonalnego turysty

z terenem, na ktédrym wypoczywa.

Obszar priorytetowy lll - Rozwoéj zasobow ludzkich w zakresie turystyki

Warunkiem realizacji strategii rozwoju turystyki na terenie powiatu choszczenskiego jest
odpowiednio wyszkolona kadra w zakresie obstugi ruchu turystycznego (utworzenie stanowiska ds.
turystyki), ktéra w zakresie obowigzkéw powinna koordynowaé wszelkie dziatania okreSlone
w strategii rozwoju turystyki oraz prowadzonej przez wiadze samorzadu polityki turystyki. Zadaniem
wtadz gminnych bedzie wspomaganie poprzez wysytanie na szkolenia i kursy jezykow obcych, oséb

pragngcych podnosic¢ swoje kwalifikacje zawodowe.

Gtéwne cele rozwoju zasobow ludzkich w zakresie turystyki
1. Podnoszenie kwalifikacji kadry zajmujgcych sie promocjg — turystykg oraz kadry

przewodnickiej.
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2. Szkolenia jezykowe dla oséb zajmujgcych sie promocjg — turystykg oraz obstugg ruchu
turystycznego.

3. Szkolenia wspierajgce wspotprace sieciowg oraz tworzenie produktéw markowych.

Dziatania zmierzajace do rozwoju zasobéw ludzkich

1. Organizacja kurséw jezykowych dla oséb zajmujgcych sie promocjg — turystykg oraz kadry
ruchu turystycznego o raz kadry przewodnickiej.

2. Organizacja kurséw i szkolen podnoszgcych kompetencje oséb zajmujgcych sie promocjg —
turystyka, obstugg ruchu turystycznego oraz przewodnictwem.

3. Przygotowanie kadry nauczycielskiej do realizacji programéw edukacyjnych z zakresu
turystyki i dziedzictwa kulturowego.

4. Wdrozenie systemu szkolen dla nauczycieli, bezrobotnych, absolwentéw, osdb

zainteresowanych rozwojem turystyki.

Sukces rozwoju turystyki powiatu choszczenskiego w tym produktdw turystycznych w duzej
mierze zalezy od wysoko wykwalifikowanej kadry osdb zajmujgcg sie promocjg oraz obstugg ruchu
turystycznego. Kadra pracujgca przy promocji produktow turystycznych oraz promocji samego
powiatu choszczenskiego czy przy obstudze ruchu turystycznego winna posiadac niezbedng wiedze

dla zapewnienia swiadczenia ustug na wysokim poziomie.

ZARZADZANIE STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI

(REALIZACJA, MONITORING, ANALIZA | AKTUALIZACJA)

Dla stwarzania odpowiedniego klimatu sprzyjajgcego realizacji prac objetych strategig
rozwoju turystyki celowe jest powotanie Zespotu Monitoringu Strategii, sktadajgcego sie z oséb
odpowiedzialnych za kontrole wdrazania niniejszej strategii rozwoju.

Sugeruje sie coroczng analize mozliwosci budzetowych w zakresie realizacji poszczegdlnych celéw
dtugo- i sredniookresowych Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Choszczenskiego, oraz zrealizowanie
zasady sktadania corocznych sprawozdan z realizacji strategii przez ww. zespo6t podczas uchwalania
budzetu. Strategia podlega procesom niezbednej aktualizacji w kilkuletnich horyzontach czasowych
najblizsza w 2016 r.

W ramach statych konsultacji spotecznych zaleca sie powotanie Powiatowej Rady Turystyki ztozonej
z praktykow, instytucji dziatajgcych na rzecz turystyki (LGD, LOT, organizacji pozarzgdowych), firm

turystycznych i oséb zaangazowanych w rozwdj turystyki. Jest niezwykle trudno zarekomendowac
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kolejnos¢ dziatan w jakich powinna by¢ realizowana strategia. Trzeba pamieta¢ o kilkuletnim

horyzoncie czasowym realizacji strategii oraz o mozliwosciach finansowych i organizacyjnych powiatu

jak i poszczegdlnych gmin.

Celem nadrzednym sg dziatania zmierzajgce do poprawy zagospodarowania turystycznego powiatu,

integrowanie lokalnej spotecznosci i angazowanie jej w proces wdrazania projektéw. Podstawg

skutecznej realizacji Strategii Rozwoju Turystyki bedzie reagowanie na ujawniajgce sie rdznice

miedzy jej zatozeniami, stanem rzeczywistym, a prognozami uwzgledniajgcymi kierunki rozwoju

turystyki. W zwigzku z tym, Strategia, jest dokumentem otwartym, umozliwiajgcym dostosowanie

projektéw do wymogow instytucji i programow, ktére przeznaczajg srodki finansowe na turystyke.

W realizacji Strategii wykorzystane zostang nastepujace grupy narzedzi:

- instrumenty ogdlne przyjete w polityce rzagdowej,

- programy strukturalne/ sektorowe,

- fundusze unijne, granty,

- Srodki bedgce w gestii resortéw rzgdowych na wspieranie matej i Sredniej przedsiebiorczosci,
aktywizacje obszaréw wiejskich,

- partnerzy z sektora prywatnego,

- partnerzy zagraniczni.

Monitoring strategii bedzie jej nieodtgcznym elementem i cigglym procesem obserwacji zmian

wybranych wskaznikdw, co zapewni skuteczny przeptyw informacji oraz statej aktualizacji bazy

danych.

Monitoring bedzie uwzgledniat nastepujace obszary tematyczne:

- systematyczne gromadzenie danych liczbowych,

- aktualizacja informacji ze sfery uwarunkowan prawnych i formalnych,

- prowadzenie analiz poréwnawczych i tematycznych,

- ocen osiggnietych rezultatéw oraz stopnia wdrozenia projektow,

- ocen rozbieznosci pomiedzy przyjetymi zatozeniami a stanem aktualnym na okres sprawozdawczy,

- planowanie zmian w Strategii wraz z analizg przyczyn modyfikacji.

Monitoring w dtugofalowej perspektywie umozliwi obserwacje dynamiki realizacji celdéw, wskaze
nowe zrddta pozyskiwania funduszy na realizacje zadann oraz dodatkowe efekty uzyskane.

Do prawidtowego funkcjonowania strategii niezbedne jest podjecie dziatan, w tym w szczegdlnosci
zwigzanych z promocjg, oznakowaniem, organizacjg imprez, aktualizacjg strony internetowej itp.
Obecnie turystyka znajduje sie w kompetencji Wydziatu Inwestycji Przedsiebiorczosci i Rozwoju
w Choszcznie. W gminach sytuacja wyglada podobnie, najczesciej s3 to wydziaty zajmujace sie

réwnoczesnie kulturg, sportem, edukacjg/oswiatg, oraz ochrong zdrowia. Wplywa to niekorzystnie
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na efektywnosé podejmowanych dziatan i powoduje zmniejszenie rangi turystyki w rozwoju powiatu

choszczenskiego.

Zadania z zakresu turystyki powinny by¢ umiejscowione w strukturach organizacyjnych w wydziatach
odpowiedzialnych za rozwdj gospodarczy czy promocje miasta i powiatu. W wydziatach tych nalezy
wyznaczy¢ osoby odpowiedzialne bezposrednio za turystyke.
Procedury zarzadzania wiedzg w sektorze turystki i wspdtpracy powinny obejmowac trzy aspekty:

1. zintegrowanie informacji z zakresu turystyki,

2. biezaca aktualizacje informacji na temat zintegrowanego produktu turystycznego,

3. zwiekszenie efektywnosci wspdtpracy miedzyregionalne;.

Zintegrowanie informacji z zakresu turystyki

Starostwo Powiatowe w Choszcznie nie posiada w swoich strukturach punktu informac;ji
turystycznej. Na terenie powiatu choszczenskiego funkcjonuje jeden gminny punkt informag;ji
turystycznej.
W celu zintegrowania informacji z zakresu turystyki zaktada sie, ze Starostwo Powiatowe oraz gminne
punkty informacji turystycznej bedg przekazywac informacje bezposrednio do wyodrebnionego
w ramach struktur starostwa — Centrum.
Pozyskane informacje/produkty Centrum bedzie wykorzystywato w punkcie osrodka, na stronie
internetowej, podczas targdw, wystaw, w publikacjach i materiatach promocyjnych.
Centrum bedzie przekazywato réwniez informacje gminnym punktom informacji turystycznej m.in.
informacje o atrakcjach turystycznych w innych gminach. Gminne punkty informacji turystycznej
powinny by¢ rozmieszczone we wszystkich gminach powiatu (proponowane umiejscowienie punktu
alternatywnie: Urzad Gminy, Dom Kultury, biblioteka gminna). Punkty powinny by¢ obstugiwane
przez wyznaczonych i przeszkolonych pracownikéw, oraz powinny by¢ wyposazone w komputer
z dostepem do Internetu i materiaty promocyjne.
Opisana procedura zarzgdzania wiedzg powinna by¢ uregulowana stosownym porozumieniem.
Przedstawione rozwigzanie zintegrowania informacji z zakresu turystyki wptynie na zatrzymanie
turysty w dtuiszym okresie oraz pozwoli na wprowadzenie w przysztosci tzw. programow
lojalnosciowych lub karty turysty pozwalajgcej na bezptatne zwiedzanie wielu obiektéw oraz

korzystanie z punktow ustugowych.

103



Biezaca aktualizacja informacji na temat Zintegrowanego Produktu Turystycznego

Zintegrowany Produkt Turystyczny swoim zasiegiem obejmuje atrakcje turystyczne z terenu
powiatu choszczenskiego, a jednym z elementéw jego promocji bedzie strona internetowa. Z uwagi
na ztozony charakter produktu oraz utrzymanie jego atrakcyjnosci i konkurencyjnosci nalezy
wprowadzié¢ staty system aktualizacji informacji .
Utworzony interfejs na stronie internetowej zintegrowanego produktu umozliwi wszystkim
podmiotom, po wczesniejszej rejestracji, aktualizacje biezacych informacji. Natomiast nadzér nad

catoscig bedzie spoczywat na oddelegowanym pracowniku Starostwa.

Zwiekszenie efektywnos$ci wspotpracy miedzyregionalnej

W celu zwiekszenia efektywnosci wspétpracy miedzyregionalnej nalezy zaréwno w Starostwie
Powiatowym w Choszcznie, jak i urzedach gmin zwiekszy¢ przeptyw informacji pomiedzy wydziatami
merytorycznymi, a wydziatem koordynujgcym wspétprace miedzyregionalng. Rozwigzanie takie
pozwoli na rozwdj wspdtpracy miedzyregionalnej we wszystkich dziedzinach wynikajgcych z uméw
partnerskich.
Jednostka zarzadzajgca zintegrowanym produktem turystycznym bedzie corocznie przedstawiad
raport opisujgcy funkcjonowanie produktéw. Opracowanie to zawiera¢ bedzie szczegétowe
informacje o ruchu turystycznym na terenie powiatu choszczenskiego w szczegdlnosci: liczbie
turystow odwiedzajgcych region, liczbie udzielonych noclegéw oraz liczbie sprzedanych biletéw

(m.in. na podstawie danych Drawieriskiego Parku Narodowego) .

Elementy promocji powiatu

Impreza
Na terenie powiatu planuje sie organizacje imprez promocyjnych, ktére corocznie bedg sie

odbywac na terenie innej gminy lub miasta.

Reklama wydawnicza

Promocja produktow odbywacé sie bedzie poprzez przewodnik (lub ulotke reklamowsa).
Przewodnik bedzie wydany réwniez w wersji obcojezycznej, skierowany gtdwnie do miast i regiondw
partnerskich w celu utrwalenia wspotpracy miedzyregionalnej i zainteresowania turysty
zagranicznego. Przewodnik bedzie stale dostepny w osrodkach informacji turystycznej. Ta forma
promocji prezentuje produkt turystyczny z wykorzystaniem zdjec i map, ktére zacheca potencjalnego

turyste.
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Reklama internetowa

Jednym ze sposobow promocji zintegrowanego produktu turystycznego bedzie strona
internetowa. Na stronie dostepna bedzie mapa z zaznaczonymi produktami i atrakcjami
turystycznymi.
Doktadny opis produktdow pozwoli turyscie na zaplanowanie sobie wypoczynku i odwiedzenie
wszystkich ciekawych miejsc. Na stronie internetowej znajdzie sie réwniez lista niezbednych adresow
i danych kontaktowych miejsc noclegowych (hotele, motele, schroniska, gospodarstwa

agroturystyczne) oraz punktéw gastronomicznych.

Reklama prasowa
W lokalnych oraz regionalnych gazetach ukaze sie informacja o organizowanych w powiecie
imprezach. W tresci reklamy znajdzie sie odwotanie do strony internetowej, na ktérej zainteresowana

osoba zdobedzie szczegdtowe informacje.

Reklama radiowa, telewizyjna
Jednym ze sposobdéw promocji wydarzen odbywajacych sie na terenie powiatu bedg reklamy
radiowe i telewizyjne emitowane w mediach lokalnych i regionalnych. Informacje te beds sie

ukazywac przed planowang impreza.

Gadzety, upominki

Nalezy wzig¢ pod uwage produkty wykonane wtasnorecznie przez twércéw ludowych z tego
obszaru (garnki, obrazki, rysunki, grafiki, rzezby, koszyki, itd.). Bedg to elementy nierozerwalnie
zwigzane z Ziemig Choszczenska, ukazujgce piekno jej tradycji i bogatg historie. Upominek bedzie

odpowiednio oznaczony.

Marketing bezposredni
Wydany przewodnik promujgcy zintegrowany produkt turystyczny rozprowadzany bedzie
w obiektach noclegowych na terenie powiatu oraz gminach sgsiadujgcych. Przewodnik ten bedzie

dostepny dla turystow korzystajgcych z noclegéw.
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SLOWNIK WAZNIEISZYCH POJEC

* Atrakcje turystyczne - wszystkie walory turystyczne wystepujagce w stanie naturalnym lub
przystosowanym do uzytkowania przez turystéw, ktore mogg stanowié przedmiot ich
zainteresowania

e Agroturystyka — to spedzanie wolnego czasu na terenach wiejskich w gospodarstwach
o tradycyjnych metodach produkcji rolnej. Turysci mogg wykorzystywac zasoby tych
gospodarstw, jednoczes$nie wypoczywajgc oraz uczestniczgc we wszystkich pracach, jak rowniez
w zyciu wiejskim. Ten rodzaj turystyki szczegdlnie ceniony jest przez rodziny z dzie¢mi jako forma
ksztatcgca i wychowujgca mtodych ludzi.

= Cel nadrzedny (strategiczny) - jest sprecyzowaniem pozadanego obrazu rzeczywistosci w
horyzoncie czasowym objetym programem.

=  Cel warunkujacy (gtéwny) - cel stuzgcy osiggnieciu celu nadrzednego, wyznaczany dla obszaréw
priorytetowych.

= Cel operacyjny (szczegotowy) - cel stuzigcy realizacji celow posrednich, formutowany dla
okreslenia zadan realizowanych na szczeblu wykonawczym.

= Eko-agroturystyka — jest to najnowszy kierunek w turystyce zréwnowazonej. Stawia ona bardzo
wysokie wymagania, ale zyskuje coraz wiekszg popularnosé i co istotniejsze bardzo wysoko
ceniona jest przez turystow. Eko-agroturystyka jest potgczeniem agroturystyki z ekologicznymi
metodami produkcji zywnosci. Wymagania organizacji nadajgcej certyfikat zdrowej zywnosci sg
bardzo surowe. Dotyczg one nie tylko metod upraw, ale takie regionu, ktéry nie moze byc
zanieczyszczony.

=  Ekoturystyka — to turystyka do miejsc nie zmienionych przez cztowieka. Przyjmuje sie takze
zupetnie inng jej odmiane, jaka jest turystyka do obszaréw najbardziej zanieczyszczonych w celu
pokazania skutkdw niszczycielskiej dziatalnosci cztowieka.

= Materialna baza turystyki — zespdt obiektdw i urzadzen stanowigcych wyposazenie okreslonego
terenu, umozliwiajgcych zaspokojenie potrzeb ruchu turystycznego (baza komunikacyjna,
noclegowa, zywieniowa oraz towarzyszaca); baze materialng mozna podzieli¢ na infrastrukture
turystyczna (jej podstawowa funkcjg jest obstuga ruchu turystycznego) oraz paraturystyczna
(obiekty przeznaczone do innych potrzeb spoteczno-gospodarczych, z ktérych mogg korzystac
turysci, np. banki, poczta, komunikacja miejska itp.).

= Monitoring - systematyczna obserwacja zestawu wyselekcjonowanych wskaznikéw obrazujgcych
dynamike i strukture zjawisk objetych poszczegdlnymi celami programu, majgca na celu
zapewnienie informacji zwrotnych na temat zgodnosci przebiegu realizacji programu z jego

harmonogramem.
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Odwiedzajacy — kazda osoba podrézujaca do miejsca znajdujgcego sie poza jej miejscem pobytu
na czas nie dtuzszy niz jednego roku, jesli podstawowy cel podrdzy jest inny niz podijecie
dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanej miejscowosci. W praktyce liczbe
przekroczen granicy przez cudzoziemcow traktuje sie jako liczbe cudzoziemcédw odwiedzajgcych
Polske. Oznacza to, ze jedna osoba kilkakrotnie przekraczajgca granice jest traktowana jako kilka
0s0b.

Odwiedzajacy jednodniowi — odwiedzajacy, ktérzy nie nocujg w obiektach zakwaterowania
zbiorowego ani w kwaterach i obiektach prywatnych.

Popyt turystyczny — do popytu na ustugi i produkty zalicza sie podrdze indywidualne, podrdze
stuzbowe, wydatki z budzetu panistwa na turystyke, naktady inwestycyjne, wpltywy dewizowe
z turystyki przyjazdowej oraz inne wptywy z eksportu zwigzanego z turystyka.

Produkt turystyczny — dostepny na rynku pakiet materialnych i niematerialnych sktadnikéw,
umozliwiajgcych realizacje celu wyjazdu turystycznego. Produkt ten stanowig naturalne
i stworzone przez cztowieka dobra turystyczne, towary i ustugi umozliwiajgce przybycie, pobyt
i korzystanie z waloréw turystycznych oraz atrakcyjne spedzanie czasu.

Przemyst turystyczny — obejmuje produkcje débr i ustug scisle zwigzanych z turystyka, takich jak
zakwaterowanie, wyzywienie, ustugi rekreacyjne i transport turystow.

Regionalne i lokalne organizacje turystyczne - to organizacje wspdtpracy samorzadu
terytorialnego i lokalnej branzy turystycznej. Ich cztonkami lub udziatowcami s3: Marszatek
Wojewddztwa, Stowarzyszenia gmin lub ich zwigzki, powiaty, atrakcyjne turystycznie gminy,
przedstawiciele lokalnej branzy turystycznej zrzeszonej i reprezentujgcej swoje interesy w postaci
stowarzyszenia, inne zainteresowane rozwojem turystyki wojewddztwa podmioty.

Srodki publiczne - $rodki finansowe z budzetu paristwa, z budzetéw jednostek samorzadu oraz
innych jednostek zaliczonych do sektora finanséw publicznych oraz srodki pochodzace z budzetu
Unii Europejskiej i inne $rodki zagraniczne nie podlegajgce zwrotowi.

Turystyka - ogdt dziatan ludzi, ktoérzy podrdzujg i przebywajg dla wypoczynku, w interesach
i w innych celach (z wytgczeniem dziatalnosci zarobkowej) przez okres nie przekraczajgcy 12
miesiecy w miejscach znajdujgcych sie poza zwyktym otoczeniem. Termin ,turystyka” obejmuje
zaréwno odwiedzajgcych, ktdrzy zatrzymujg sie co najmniej na jedng noc, jak i odwiedzajgcych
jednodniowych.

Turystyka niszowa (wedtug zatozen cytowanej strategii) — oferta turystyczna kierowana do
waskiego grona odbiorcéw w niewielkim stopniu ulegajgcym typowym dziataniom promocyjnym;
popyt na turystyke niszowa nie ulega duzym wahaniom — jest stabilny; nisza — klienci o wyraznie
sprecyzowanym i ztozonym zbiorze potrzeb, gotowi zaptaci¢ wyzsza cene za produkt najlepiej

zaspokajajacy ich potrzeby; imprezy niszowe — sg kierowane do turystdw zaliczonych do niszy.
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Turystyka krajowa - krajowe wyjazdy mieszkarncéw danego kraju.

Turystyka kwalifikowana jest czasowa, dobrowolng, wymagajaca przygotowania kondycyjnego
i zawodowo-turystycznego, czestg zmiang miejsca w przestrzeni pofgczong ze zmiang
codziennego trybu zycia, zaspokajaniem potrzeb wieku i wysitku fizycznego, osobistego kontaktu
z innym S$rodowiskiem spotecznym, przyrodniczym i kulturowym oraz potrzeb informacyjno-
poznawczych.

Turystyka w miastach i kulturowa - obejmuje wycieczki zorganizowane i indywidualne podréze
w celu zwiedzania miast, muzedw, obiektéw zabytkowych (historycznych i kulturalnych), oraz
uczestnictwo w imprezach kulturalnych.

Turystyka na terenach wiejskich - obejmuje wszelkie formy turystyki na terenach wiejskich,
w tym pobyty w gospodarstwach rolnych, imprezy folklorystyczne, rzemiosto ludowe, tradycyjne
zycie w gospodarstwach rolnych, takie ekoturystyke, zwiedzanie parkéw narodowych
i krajobrazowych oraz rezerwatéw przyrody.

Turystyka rekreacyjna, aktywna - obejmuje szeroki zakres rekreacji przy wykorzystaniu waloréw
Srodowiska naturalnego (gory, jeziora, rzeki, wybrzeze), , obejmujgcej takze tradycyjne osrodki
wypoczynkowe nad morzem, pojezierzach i w innych regionach, rowniez w uzdrowiskach
i sanatoriach wykorzystujgcych naturalne warunki lecznicze oraz uwzgledniajacej wszystkie
rodzaje specjalistycznych zainteresowan

Turysci — odwiedzajacy, ktérzy przynajmniej przez jedng noc korzystaja z obiektéw
zakwaterowania zbiorowego lub indywidualnego w odwiedzanym kraju, regionie, miejscowosci.
Uczestnictwo w turystyce - (uczestnictwo w wyjazdach turystycznych, aktywnos¢ turystyczna
spoteczenstwa) — procentowy udziat oséb wyjezdzajgcych poza miejsce swego zamieszkania
chociaz raz w roku i spedzajacy poza miejscem swego zamieszkania przynajmniej jedng noc —
w populacji ludnosci danego kraju, regionu, miejscowosci.

Wyjazdy urlopowo-wakacyjne (turystyka pobytowa) — wyjazdy poza miejscem zamieszkania,
ktore trwajg co najmniej 5 dni.

Wyjazdy weekendowe (wypoczynek weekendowy) — wyjazdy z co najmniej jednym noclegiem

trwajace nie dtuzej niz 4 dni.

W niniejszym opracowaniu wykorzystano informacje i materiaty wtasne bedace w posiadaniu

Starostwa Powiatowego w Choszcznie, oraz za zgodg wtascicieli informacje pochodzace z:

I.  Gminy Bierzwnik:

Strona internetowa gminy: www.bierzwnik.pl

Plany Odnowy Miejscowosci
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VI.

Gminy Choszczno

Strona internetowa gminy: www.choszczno.pl

Plan Rozwoju Lokalnego Gminy Choszczno na lata 2007-2015

Strategia Rozwoju Gminy Choszczno na lata 2008-2020

Gminy Drawno:
Strona internetowa gminy: www.drawno.pl
Plan Rozwoju Lokalnego Miasta i Gminy Drawno na lata 2007-2015

Strategia rozwoju turystyki w gminie Drawno na lata 2010-2015

. Drawienskiego Parku Narodowego

Strona internetowa Drawienskiego Parku Narodowego: www.dpn.pl

Gminy Krzecin
Strona internetowa gminy: www.krzecin.pl
Strategia Rozwoju Gminy Krzecin na lata 2007-2013

Plan Rozwoju Lokalnego Gminy Krzecin na lata 2007-2013

Gminy Recz
Strona internetowa gminy: www.recz.pl

Strategia Rozwoju Spoteczno-Gospodarczego Gminy Recz do roku 2020

VII. Gminy Petczyce

Strona Internetowa gminy: www.pelczyce.pl

Plan Rozwoju Lokalnego Miasta i Gminy Petczyce lata 2007-2013
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